GEWINNSPAREN

Sparverein Saarland e.V.
Stand: Oktober 2024




JENS REMLINGER FLORIAN BECK SABINE ANDRES
Ceschaftsfuhrer Marketing & Projekte Administration

TEAM



Cegrundet von den saarlandischen Sparkassen und
Volksbanken. Einzigartig in Deutschland. Dreiklang aus

SPARKASSEN & VOLKSBANKEN Sparen, Helfen und Gewinnen.
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4.772

REINERTRAGSVOLUMEN
1€ SEIT 2018

10

KREDITINSTITUTE

3.552

LOTTERIESTEUER T€
SEIT 2013

19917 12,5

GEWINNER | ¢ ABO-LOSE |
MONAT CEWINNSPARER

8.622

GEWINNSUMME T€
SEIT 2013

52.800

GEWINNSPARER

o ABO-LAUFZEIT
IN JAHREN

MITARBEITER




PRODUKT

GewinnSpar-Los

| otterieanteil
20% | 0,50 Euro

Sparanteil
80% | 2 Euro




PRODUKT

GewinnSpar-Los

SPARANTEIL
2 EURO / LOS




GEWINNSPARER

bildeten seit 2018

76.363.754 Euro

Sparkapital




..um sich kleine und groBere
Wunsche zu erfullen




PRODUKT

GewinnSpar-Los

LOTTERIEANTEIL
50 CENT

SO\
~

Y Reinertrag
25% | 12,5 Cent

Gewinne
50% | 25 Cent

| otteriesteuer
17% | 8,5 Cent

Verwaltung
8% | 4 Cent




Monhatsgewinne

- mindestens ein Auto

. 5,000 Euro, 1.000 Euro und 500 Euro

. mehrfach 100 Euro

- ca. b5 x50 Euro

.+ ca. 650 x 10 Euro

. ca. 19.000 x 5 Euro auf 2-stellige Endziffern

Es geht kein Gewinn verloren!



Mehr als

1.1 MILLIONEN

GCewinner im Saarland

in den letzten 5 Jahren




-.Erlebnisse fur Gewinner

..mMit Gewinnen, die

begeistern



REINERTRAGE

M Institute Sparverein

100% ——
100 %
80 %
80 %
60 % 60 %

40 %

20 %

0 %

40 % —
20 % —
i Barmittel

Reinertrag 97 : 3 Fahrzeuge



Bis heute

29.144.247 €

im Saarland




1.798

SPENDENFAHRZEUGE
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den Geschiftsgebieten

der Mitgliedsinstitute
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Einfaches, emotionales Produkt zur

langfristigen Kundenbindung

hohe Markenbekanntheit Uber Cenerationen

hinweg

positiver Imagetransfer durch regionale Spendenvergabe

& Gewinnubergaben

Gewinnen und Helfen in Verbindung mit

Sparanreiz

Aufstockung oder Entlastung des hauseigenen

Spendenetats




